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《市场调查实务》教材简介 

一、教材简介 

1.教材介绍 

本教材由四川省电子商务职业教育教师教学创新团队，联合金蓝

领公司（生产性实训基地）运营团队，基于工作过程、课赛融合和课

程思政等理念，面向高职电子商务专业群开发的平台共享专业基础课

程教材，适用于高职教育财经商贸类专业。教材对接互联网营销师中

级工职业技能等级和“1+X”网店运营推广中级证书要求，以及供应

链管理、电子商务、品牌策划等赛项能力单元，融入移动终端数据采

集等新技术，构建“项目引领、情境灵活、任务驱动”的结构体系。

开发微课 54 段、气泡标注 19 处、交互练习 235 处等内容，可跨多端

使用，具有可互动、进度可跟踪等功能。 

2.团队介绍 

教材创编团队由全国物流职业教育教学名师领衔，包含 1 名教

授、3 名副教授、2 名企业挂职教师、3 名省市技术能手和优秀指导教

师。团队主持省部级项目 4 项，研究成果荣获全国物流职业教育教学

成果奖三等奖 3 项，主持现场工程师教育等教改项目 4 项。主编教材

6 部，参编教材 7 部（其中“十四五”职业教育国家规划教材 3 部）。 

3.教材更新 

团队建立了以学年为周期的教材内容更新机制，及时融入新技术、

新标准、新规范等内容，以增强教材适应性，持续提升育人能力。从

校本纸质工作手册持续更新至数字教材出版，已更新内容包括：调整

扩展阅读案例 6 个；对校本工作手册进行模块分解，以交互练习方式

融入数字教材，实现工作手册数字升级；对标竞赛调整调研项目 5 个。 
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二、教材编写理念与结构、内容设计 

1.编写理念与结构 

工作过程铸魂，实践环节育心。教材编写积极融入习近平经济思

想，以“精准调查·匠心筑梦”为课程思政主线；通过赛教融合，以

竞赛作品选拔为抓手，培养学生追求卓越的创造精神、精益求精的品

质精神、用户至上的服务精神，提升学生诚信服务、德法兼修的职业

素养。 

结果成效为纲，工作过程导向。聚焦市场调查方法实战运用，构

建情境任务教材结构。设计五个工作情境：文案调查、询问调研、观

察实探、实验验证及综合调查。每个情境细化为四个教学任务：认知

方法、模拟实训；构思方案、付诸实施；分析数据、撰写报告；展示

成果、答辩交流。经实战操作，全面提升学生市场调查技能与实践力，

为职场发展筑牢基石。 

强化学习效果，教材数字升级。创编具有版面设计精致、多媒体

素材丰富、学习跟踪评价、学习辅助工具全、互动学习更高效等特点

的数字教材，促进信息化教学和混合式教学的开展。 

2.内容设计 

一课五融筑基，服务课程生态。教材创编紧随课程建设，2021 年

课赛融合，将竞赛项目融入教学项目，将竞赛评价标准融入教学评价

标准，改革成果荣获四川省职业技能竞赛转化成果二等奖。2022 年课

程思政融教材，《市场调查实务课程思政教学案例》被全国物流职业

教育教学指导委员会评为优秀课程思政教学案例。2023年开展课岗、

课证融合，将岗位工作与考证内容中涉及市场调查的内容融入教材，

教材正式出版。2024 年融入创新创业教育，课程认定为校级金课。 
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 附件： 

一、教材特征 
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二、教材团队 
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三、教材结构 
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四、编写理念 

1.课程思政建设，荣获优秀课程思政教学案例 
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2.课赛融合建设，荣获竞赛成果转化二等奖 

 

    3.课创融合建设，打造服务创新创业的金课和金教材 
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4.教材数字建设，出版数字云教材 

 

 


